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(90الآيث ) امزور ةشور في تػالىكال الله   

    ﴾وامذيي لا يػنىون  هل يصخوي امذيي يػنىون كل ﴿

 تػالى  وكومه

  (111في شورة طه )الآيث 

 ﴾ وَكُلْ رَبِّ زدِْنيِ غنِْىًا﴿

 ضدق الله امػظيه 
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وتلديرشكر   

، امذي والآخر وامظاهر وامتاطيهو امػلي املهار، الاول  وأطراف امٌهارامنيل  ويحىد آًاءأول وي يشكر 

، هو وامثٌاء امػظيهفنه جزيل امحىد  وأًار دروةٌاةرزكه امذي لا يفني  وأغدق غنيٌاأغركٌا ةٌػىه امتي لا ححصي 

 .وأطهر امخصنيهغنيه ازكى امطنوات  اللهوحىد اةي غتد  فيٌا غتده ورشومه أرشلامذي انػه غنيٌا اذ 

 .غلى امىشاق امتي واجهتٌا لإًجاز هذا امػىل امىخواضع وأمهىٌا امطبرلله امحىد كنه وامشكر كنه أن وفلٌا 

وامخلدير الى الأشخاذ امدكخور ضحراوي ةي شيحث رئيس أن أتلدم ةأشىى غتارات امشكر  واًه ميشرفني  

مٌا امفرضث في امخكويي وامدراشث غلى أيدي  أغىال دوميث وامذي بفضنه احاح رة وشروع امدكخوراه حخطص إدا

 .خيرة أحصي الأشاحذة فنه وني كل غتارات امشكر وامخلدير

كىا أحوجه ةجزيل امشكر الى ودير وخبر إدارة الاةخكار وامخصويق الأشخاذ امدكخور ضحراوي ةي شيحث امذي 

 .يد امػون وكل امخصهيلات لإحىام دراشتٌاكتنٌا كػضو وي أغضاء امىخبر ولدوا مٌا 

 كٌج ححج اشرافه وأغخز ةأًني وامذي أفخخرشخاذي امىشرف ثه أحوجه الى أ

كان مه امفضل الكتير في اًجاز هذه الاطروحث وي خلال حوجيهاحه  اذالاشخاذ امدكخور ضحراوي ةي شيحث،  

 .وحٌليحها وتطحيحها ووراجػخه ملأطروحث وشير امػىل مخطور ووخابػخه امدائىث وآرائه امصديدةامرشيدة 

 ولاحظاحهههذا امػىل وي خلال  لأثراءكىا اتلدم ةامشكر امجزيل الى أغضاء مجٌث امىٌاكشث مخكروهه ةامحضور 

 .امدكيلث و امليىث

.و الى كل وي شاهه في هذا امػىل وي قريب أو وي بػيد  



‌ت  
 

 اهداء

، الى وي شهرت امنيالي متٌير دربي، الى وي ودغائهااهدي هذا امػىل الى وي شاًدحني في ضلاحها 

.حفظها الله في اموجود أمي امغاميث اورأة، الى أروع وامحٌان، الى ًتع امػطف وأحزانيتشاركني افراحي   

 أغظهةأي شيء، الى  غلى، الى امذي مه يتخل وامىػرفث وشلاحها امػنهالى وي غنىني ان امدًيا كفاح 

 .حفظه الله امػزيز في الكون أبي رجلوأغز 

.حفظه الله امرحىي امغالي غتدامحياة زوجي  وأًيسي فيالى رفيق دربي   

ورغاههحفظهه الله وغلي جواد  ووحىد وهدياةٌائي يسرى  وفنذة كتديالى قرة غيني   

الاغزاء وامخير اخوتيالى وي أكي مهه كل امىحتث   

واضدكائيالى جىيع احتابي   

امػون طوال وصاري امػنمي يد وكدم ليالى كل وي شجػني   

 أهدي ثىرة هذا امػىل امىخواضع
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SPSSV20

 
 

Abstract :  

This research aims to study the impact of Chinese products on Condor company in 

conquest of international markets. The impact of Chinese products has been 

measured through four dimensions: quality, cost, quantity, timing and measuring 

the impact of this on Condor's invasion strategy to international markets, with the 

presence of the mediating variable international marketing mix, where we relied on 

51 items out of 120 frameworks in the company, and to obtain accurate results, we 

have relied on the SPSSV20 program for statistical analysis. 

One of the most important findings of the study is that Chinese products have a 

positive impact on Condor's conquest of international markets through the cost and 

quantity dimension. 

Keywords: products, marketing mix, strategies, international markets, China 
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Lenovo 10.9 12.5 14.9 16.9 18.8 19.8 20.7 20.8 22.5 24.1 24.99 
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MICRO USB CABLE VALVE FIXING PANEL 

PACKING BAG META SHEET 656X605X0,7MM 

SELECTED SWITCH PANEL HATCH 

BURNER SUPPORT METAL BASE 

VALVE SUPPORT KIT REFRIGIRATEURS 600L EN 

CKD SANS COMPRESSEUR 

ALLUMINIUM NAME PLATE  STICHER 
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